Revenue Opportunities, en tidlig selvstaendig
analyse med PowerBI

Her er et eksempel pa omsaetningsforhold for IT-salgsvirksomhed med salg til bade partnere og direkte salg,
som jeg har laest husker det. Det er et af de fgrste datasaet jeg har arbejdet med; her har jeg selvsteendig
arbejdet med at forsta programmet. Senere har fundet masser gode tutorials pa nettet.

Modellen er vist en model med traeningsdata, generede data.

Det repraesenter omsaetningsforhold for IT-salgsvirksomheder med salg til bade partnere og direkte salg,
som jeg har lzest det.

Database-modellen er bygget efter velkendte star database model, som oftest bruges i store Bl modeller,
som er vist i figuren herunder

Tidsdimensionen laves normalt anderledes: | bla Tids-dimension er fuld, redundant(overflgdig,
gentagende) information samlet, det er normalt ikke i selve Fact-tabellen som det er gjort her; et
tidsstempel i Fact, fx CreatedDate vil i stedet blive repraesenteret med idTid, direkte over til tidsdimension;
pa den made holdes Fact-tabellen lille, og man kan hurtig lave rollup, drill down processer, selv nar
datamaengden er meget stor: @nskes grupperet efter maned, sker grupperingen i Tids-dimension, sset med
idTid for hver maned findes, med disse slas der op i Fact-tabellen.

Opsummerede, akkumulerede, felter i Fact, som month_no repraesenterer visuelt en metode til at udfgre
denne gruppering og sum efter MonthNo i fremvisningen, selve data findes ikke i Fact, men laves nar der
forespgrges og sorteres, det er sakaldte measures, maltal

Skal Zmonth_no findes i bestemt region, udvaelges region f@rst, dernaest laves dynamisk rollup efter
MonthNo
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Herunder ses ene Fact-tabel, med to fact-vaerdier og keys over mod dimensionstabeller, bortset altsa for

Tids-dimensionen

Facttabellen med keys over mod dimensionstabellerne
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Opportunity ID | ~ | Sales Stage ID |~ | Account ID |~ | Partner ID |~ | Product ID |~ | Produc ~ || FactoredPr t ~ |[Create Date |~ | Opportunity Days |~ | Year |~ mj Month |~ | Date |~
1 84 1 72 22 1 $356.981 $35.698 41679 649 2015 11 Nov 11-20-2015|*
1 158 1 126 22 19 $2.691.123 $269.112) 47931 397 2015 11 Nov 11-20-2015
1 253 1 203 22 16 $1.315.700 $131.510) 41640 577 2015 8 Aug 8-1-2015
1 39 1 22 22 17 $4.862.891 $486.289) 41797 388 2015 6 Jun 6-30-2015
1 64 1 55 22 22 $5.686.641 5566.664 41770 415 2015 6 Jun 6-30-2015
1 126 1 104 22 10 $1.433.275 $143.328 41641 544 2015 6 Jun 6-30-2015
1 346 i 246 22 17 $3.501.919 $350.192| 41673 512 2015 6 Jun 6-30-2015
1 347 1 269 22 16 $2.230.393 $223.039) 41757 428 2015 6 Jun 6-30-2015
1 353 1 275 22 18 $535.605 $53561 41810 375 2015 6 Jun 6-30-2015
1 373 1 291 22 8 $5.626.094 $562.609) 41809 376 2015 6 Jun 6-30-2015
1 374 1 292 22 3 $595.469 $59.547| 41737 443 2015 6 Jun 6-30-2015
1 393 1 306 22 4 $3412054 $341.205) 47798 387 2015 6 Jun 6-30-2015
1 394 1 307 22 11 $5.981.812 $598.181 41791 394 2015 6 Jun 6-30-2015
1 404 1 170 22 11 §833.461 $83.346) 41721 464 2015 6 Jun 6-30-2015
1 414 1 323 22 23 $5.299.231 $529.923 41754 431 2015 6 Jun 6-30-2015
1 418 1 11 22 7 $1.133.172 §113.317] 41775 470 2015 6 Jun 6-30-2015
1 384 1 298 22 10 $2.386.868 $238.687| 41730 454 2015 6 Jun 6-29-2015
1 355 i 277 22 12 $2.702.266 $270.227| 47723 459 2015 6 Jun 6-27-2015
1 242 1 193 22 5 $2.154.078 5215408, 41795 459 2015 6 Jun 6-26-2015

Grgnne dimensions-del er keys over til tabeller med Opportunity, Sales Stage, Account, Partner, Product
informationer; det reducerer redundance i data//stgrrelsen af data, alle ordrer til samme Partner far samme
PartnerID; og det gor gruppering efter forskellige Partnere hurtig, nar data er store!

En opportunity, salgsmulighed, salgsabning, kan fgre til mange ordrer, har flere raekker i Fact-tabellen, hver
af disse har forskellig leengde/levetid(f@r ordret er gennemfgrt), som det ses i figuren herunder.

Jo lavere Opportunity days, jo mere turnover, jo bedre for forretningen!
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Revenue and Opportunity Count by Month
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Revenue and Opportunity Count by Month
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Min fortolkning af salget

i juni, starten af sommerferie, drosler kunde-indkgb ned per salgsmulighed, der kan maske ikke tages
beslutning om store indkgb hos kunderne. Efteraret er en mat periode for denne virksomhed, antal
muligheder er lavt, nok fordi salgsaktiviteten er lav, og omsaetningen derfor ogsa lav(det kunne veere
interessant at se pa salgsaktivitet-data. December er nok praeget af store indkgb per mulighed, maske fordi
del virksomhedsafdelinger skal have 'braendt’ de sidste midler af, i det gamle regnskabsar.



